Realizaremos las siquientes prestaciones:

1.

dialogo

Comunicacién Crectiva en Maorketing

Buenos Aires, junio 9 de 1976.

ANEXO 1

Difusifn en el Exterior

1.1.

1.2.

1.3.

1.4.

1.5.

Informar scbre los medios gréficos y audiovisua-
les de cada pais, conforme a su importancia, ten
dencia politica, zona de influencia, v ~ aje

y/o audiencia.

Iograr la publicacifn y/o emisidén de noticias, me
diante servicios regulares, conforme con los ob-

jetivos descriptos, o inten
diante los contactos adecuados.

iguales efectos me

Accionar adecuadamente procurando, a través del
tiempo que las publicaciones y/o emisiones no dis

torsionen los hechos atentando
de imagen deseado.

contra el perfil ~

Atender a las Embajadas, oficinas de Aerolineas
Argentinas, EIMA, Casas Argentinas y otros entes
oficiales en el exterior mediante la prestacidn
de servicios de prensa y propaganda, previa apro
bacidén de planes globales y/o especiales, por e-

sa Secre ia.

Organizar las conferencias de prensa que fuere me
nester, provevendo lo necesario para la difusién

de lo que resulte de ellas.
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1.6,

1.7.

1.8.

1.9.

1.10.

diclogo

Comunicacidn Crectiva en Marketing

Atender conforme al cronograma que elabore esa
Secre ia, viajes a los paises motivos de la
presente, de funcionarios y/o delegaciones ofi-
ciales. Dicha atencifn comprenders la difusién
previa de los viajes mencionadeos, incluyendo las
conferencias de prensa durante la estadia vy la
cominicacifn de sus resultados a posteriori.

Tomar contacto con personalidades nacionales del
mindo cientifico, cultural, deportivo y econdmi=-
Co, eh los casos en gue su presencia en el exte—
rior contribuya al cbjeto propuesto.

Establecer contactos con los corresponsales de
los paises de referencia, que actlien en el nues-—
tro, para evi en 1o posible distorsiones en
la publicacifn en el extranjerc de hechos nacio-
nales que puedan afec el fil deseado, y
procurar una favorable difusifn de los hechos po
sitivos.

Propiciar la visita de periodistas y/0 personali
dades extranjeras, que vueltas a su pais de ori-
gen ~ undan noticias positivas en funcibn de los
cbjetivos propuestos. Atender todc lo referente
a dichas visi

Mantener permanentemente un equipo periodistico,
para elaborar profesionalmente las noticias sumi
nistradas por esa Secre 1ia, y adecuarlas al len
guaje vy simbologfa de cada uno de los paises va
mencionados.

La difusibn en general, o particularmente en lo descrip
to en 1.2. v 1.3., acompahard el accionar del Gobierno Na-

cional.

Consecuentemente la existencia de hechos positivos

0 negativos, condicionard el mayor o menor &xito de la di-

fusién.
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Las eas anteriormente descrip se realizarén median-
te personal especializado, en cada uno de los paises sefia
lados. Asimismo suministraremos recortes de las publica-
cicnes e informacién de las emisiones de noticias referi-
das al tema, segln se vayan sucediendo.

2. Ma ial de Apoye

> 2.1. Realizar ma ial filmico scbre la Argentina que
‘ contemple su potencial econdmico y turistico des
o de el &ngulo de la Reorganizacién Nacional que,
N bajo los principios de orden, libertad, autori-
N / dad, justicia, honestidad, estabilidad y equili-
_f\\:\ | bric y paz social, el Gobierno esté realizando.
N
D 7[\\ 2.2. Confeccicnar las copias hecesarias con locucién
en los idicmas de los paises referidos, para su
utilizacifn en cada uno de ellos, conforme 1lo au
torice esa Secre fa. -
\ 2.3. Preparar los bocetos y originales necesarios pa-
s ra la impresifn de folletos y/o afiches que res-
Q: pondan a los ohjetivos prefijados.
b\) 2.4. Imprimir los folletos y/o afiches antes referidos,
— en las cantidades que esa Secretaria autorice con
e forme a las necesidades del caso.
SR 2.5. Instruir adecuadamente a los distintos organismos
\) del Estado para el empleo del material anterior-

mente mencionado, y controlar durante un periodo
no inferior a seis meses, su correcto empleo.

3. Accién de Propaganda

3.1. Crear, planificar y ejecutar una campafia de propa
ganda, que responda fielmente al fil de imagen
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deseado, adecufindola a las necesidades y ac—
teristicas de cada pafs. Dicha campana serid
realizada en la Replblica Argentina por personal
especializado y su adecuacién se efectuard en
cada pals por sonal también altamente especia
lizado, de modo de asegurar su m&xima eficacia.

Controlar la publicacifn y emisifn de los avisos

correspondientes, mediante camprobantes de los
medics utilizados.
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Buenos Aires, B de junio de 1976.

Al

Senor SECRETARIO DE INFORMACION PUBLICA
Capitén de Navio los Pablo Carpin o
Balcarce 50

S/D

De nuestra mayor consideracin:

Tenemos el agrado de confirmar nues
tro acuerdo para proporciocnar un servicio de relacicnes
plblicas y publicidad para el Gobierno de la Reptblica Ar
gentina, que abarcard fundamentalmente los siquientes -
paises:

1) Brasil; 2) Venezuela; 3) Espafia; 4) Francia; 5
Suiza; 6) Alemania Occidental; 7) Italia.

El servicio perseguird los siguien-
tes objetivos: agpoyo y praomocién a las exportaciones ar
gentinas; apoyo y pramocidn de las oportunidades para la
inversifn extranjera hacia la Argentina y apoyo y promo—
cifn del turismo hacia la Argentina.

En cumplimiento de tales cbjetivos
desarrollaremos los programas y tareas especificas que
nos fueren encomendadas en un todo de conformidad con
nuestras conversaciones precedentes.

En tal sentido, pasamos a expresar
a usted, cuales serdn las reglas y condicicnes que regi-
ré&n nuestra contratacidn:

1. El acuerdo tendri la duracidn de doce meses contados

a partir de la fecha en que la propuesta sea acepta-
da por el acto administrativo correspondiente.

/7
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El importe de la presente contratacién asciende a la

suma de US$S 1.000.000 (un milldén de dblares estadou-

nidenses) y en dicho concepto se incluye la ejecucidn
de todo el programa de relaciones ptblicas y publici

dad que se adjunta a la presente propuesta y forma
parte de la misma.

Dicho importe podrd ampliarse en 1los casos en:

2.1. que por resolucifn de Ud. resulte la elevacién
de la misma, para optimizar los servicics, am—
pliar los cfertados en orxden a la mayor efica-
cia del cperativo, u otreos, ©

2.2. que a pedido de nuestra parte, en atencifn a e
mergentes no previstos a la fecha, Ud. decida
la ampliacién de dicha suma.

Nuestros honorarics serén del 15% (guince por ciento),
scbre las erogaciones que se realicen para la concre
cidén del programa.

El &mbito de desarrollo de nuestras actividades com-
prenderd los pafses mencionados en el primer prrafo
de la presente, sin perjuicio de poder convenir con
ustedes la extensidn del territorio mencionado, siem
pre que esta empresa se encuentre en condiciones fa—
vorables para lograr los cbhjetivos expresados.

1os pagos se efectuardn a través de la Sucursal del
Banco de la Nacifn Argentina en la ciudad de Nueva
York, vy de acuerdo a lo que establecemos en la clau-
sula siguiente, con excepcidn de los gastos hechos en
moneda argentina en el pafis vy los honcrarios que se-
ré&n pagados en el Banco Nacidén -~ Caja Central y en i
gual moneda.

Ios dfas 11, 21 y 1° de cada mes o el siguiente habil
presen eamos a consi acién de esa SECRETARTA DE
INFORMACTON PUBLICA (Subsecre Ia de Planeamiento),
las facturas de honorarios y notas de débito que sur
jan por erogacicnes imputables al desarrollc de la

/Y
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prestacién de nuestros servicios, conforme con la do
cumentacién obrante en nuestro poder relativa al ser
vicio prestado (verbigracia: recortes iodfsticos
y de publicidad, etc., vy en relacifn a agquellos gas-
tos de los cuales fuera imposible toda referencia a
elementos, en razbn de la indole del servicio, como
por ejemplo avisos o noticias efectuadas por medios
a ‘ovisuales, se hari una relaciéin circunstanciada
de lo llevado a cabo).

Analizadas dichas facturas y notas de débito por esa
SECRETARTA DE INFORMACION PUBLICA (Subsecretaria de
Planeamiento), es &n aprobadas dentro del plazo de
tres dias de presentadas, y se ordenard el pago co-
rrespondiente a la instituci6én bancaria mencionada
en la cléusula 5) dentro de las 24 Hs. Para el caso
que esa Secxre Ia, dentro de tercero dia, objetara
la procedencia de determinada erogacién, en virtud
de que la misma no se ajus a a las previsiones del
plan aprobado por las partes, nos lo hard saber feha
cientemente, a efectos de justificar la erogacién y
la procedencia de la misma, en cuanto a la necesidad
de lograr el objeto de nuestra contrataciébn. El fun
damento del gasto lo efectuaremos dentro de los sie~
te dias hdbiles, a partir de la objecifn que se nos
senale, vencido los cuales, la objecién quedard fir-
me, siendo inapelable desde el punto de vista adminis
trativo y/o judicial; salvo el caso que esa Secreta—
ria acep e la ampliacién de dicho plazo, a nuestro
predido, fumdado en nuestra necesidad de tener mayor
tiempo para jus ~ icar la erogacifn. Para el caso
que la objecién quedara firme por el vencimiento del
plazo referido, desde yva renunciamos en forma expre-
sa e irrevocable a cualquier derecho o accifn emer-
gente de la cuestifn aludida.

Cuando el gasto carezca de referencia documental, en
virtud de la naturaleza del mismo, nos compranetemos
a explicar de ser ello posible, con los mds fundados
elementos de juicio, el destino y procedencia de di-
cho gasto.

//
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El Gobierno de la Repblica Argentina d 3 abrir
una carta de cré&dito a nuestro favor, per‘el--importe
del presente cont¥asto. EL Banco de la Nacién Argen-
tina, sucursal Mueva York, nos deberid pagar, notifi-
cado por la Secre fa de Informacién Plblica, los
importes resultantes de acuerdo a los honorariocs por
nuestros servicios proporcicnalmente a los gastos y
el importe de éstos, sieampre que los mismos hayan si
do aprcbados por la Secre fa de Informacién Plbli-
ca (Subsecre fa de Planeamiento) .

Ia carta de cré&dito estaré abierta a la orden indis-
tinta de la empresa, del Dr. Horacio Alcides O'Donnell
(pasaporte 3825670), del Sr. Héctor Alejandro Del -
Piano (pasaporte 4636105) y del Sr. Eugenio Javier A
rizmendi (pasaporte 2270967), en razbn de cualquier
disposicién dictada o a dictarseen los Es  os Unidos
y/o en el Estado de Nueva York, que pudiere entorpe-
cer la extraccitn de fondos por parte de la primera.
De susci se algln problema futuro, en virtud del
cual resulte al imposibilidad de retirar fondos de la
carta de crédito referida. /¢  partes arbitrarén los
medios necesarios para superar el escollo, ya sea a-
bri&ndola en otra plaza, y/o en otro banco. Igual
temperamento deberé adop -~ se en el supuesto de tor=-
narse imposible girar a otras plazas, los fondos de
dicha carta de crédito.

Nuestra empresa no anticipard gastos, ni financiara
de manera alguna este programa, ni el Plan de Traba-
jo que se aprueba,salvo lo dispuesto en el punto 6).
Toda vez que nuestras prestaciocnes se refieren finica
y exclusivamente a actividades profesionales, en las
que desplegaremos nuestros conocimientos y experien—
cias en ma ia de Cammicacidén Social. Por tal ra- |,
z6n, si por cualquier motivo y/o en cualquier mamen-—
to resul e que los gastos mis honorarios superen
wvuestras remesas disponibles en la institucifn men-
cionada en la cliusula 5), podremos suspender inme-—
diatamente las prestaciones a miestro cargo, sin in-

4

CERRITO 520 - SEGUNDO PISO
BUENOS AIRES - 35-1824.1858-1843



dialogo

Comunicacién Creativa en Markefing

4 -5~

d izacibn alguna, y sin perjuicio de la obligacién
del Estado de desinteresarnos frente a terceros, y a
nosotros por los honorarios pendientes, sin perjuicio
de ello cammicaremos con treinta as corridos de an
telacifn tal circunstancia. -

8. La apertura de la carta de créditc mencionada, seré
requisito esencial para la entrada en vigencia de la
presente contratacidn.

9. Sin perjuicio del programa, gue constituye el objeto
de la presente propuesta, nos comprometemos a presen
en el término de treinta dias hibiles de la en-
trega por esa Secre ia de un cronograma de hechos
que hagan al efecto, un Plan de Trabajo que abarque
el desarrollo de toda la actividad propuesta como a-
simismo los medios instrumen es a ser utilizados y
todo otro dato de interés que se nos solicite, a fin

: de una carprensitn cabal y amplia de la accién a
- desarrollar durante el plazo contractual, incluyendo
3 presupuesto preventivo de gastos y erogaciones que
‘ demandaréd la implementacifn del Plan de Trabajo.
- 10. Dicho Plan de Trabajo ser& puesto en ejecucidn una
e vez que el mismo sea aprobado por la Secre Ia de In
- formaciones (Subsecre fa de Planeamiento), y podré

. . ser modificado par © ectiva de la misma, con el ase
soramiento que se le reguiera y al cual se obliga es
ta enpresa.

~.
\ 11. Mensualmente, nos obligamos a informar por escrito la
N situacibn que presente la imagen de Argentina en el
Q} ex ior, en los paises en donde nos hemos camprameti
~o do a actuar, y en la Commnidad Internacional en gene
N ral, de ser ello posible, como asimismo, a ponderar
Q y hacer una evaluacifn de los resultados de nuestro
trabajo, cammnicar las ofensivas y/o contraofensivas
//\\i que se efectfien por otros sectores interesados y pro
S poner los actos que se consideren necesarios para
\ contrarrestar dichas acciones. En tal sentido, se

/f
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propondrd a la Secre Ia de Informaci®n Pfblica (Sub
secre fa de Planeamiento) las modificaciones que se
consideren necesarias al Plan de Trabajos mencionado
en la cléusula anterior.

12. Debe quedar expresamente sentado para vuestro conoci
miento, que en todos 1l0s casos esa Secretarfa de In-
formacién PGblica, conserva en forma absoluta y per-
manente, el derecho de modificar o dejar sin efecto
parcial o totalmente el Plan de Trabajos, que oportu
namente hubiere aprcbado. o

13. Con la ncotificacién fehaciente de alguna de las deci
sicnes mencionadas en la clfusula anterior, esta em—
presa suspenderé en forma inmediata los servicios que

~ estuviere prestando, siempre que dicha suspensifn no
\J trajere aparejado un dano al cbjetivo de la contrata
j cifn y a los in eses de Argentina. Mientras no se
- rec’ commicacitn de esa Secretaria en tal sentido,

.\q los actos y servicios que se hayan prestado conserva

N rén su plena validez, en cuanto los mismog estén de
o acuerdo con el Plan de Trabajo.

— 14. Nos avenimos a aceptar que esa Secre fa de Informa
- cifn Pdblica (Subsecre ia de Planeamiento), en la
o oportunidad en que la misma estime conveniente o nece
sario a los intereses de la Repliblica Argentina, pue
da dejar sin efecto, total o parcialmente, o dismi-
nuir el monto de la contratacidén, lo que deberd comu

= nicar fehacientemente. Si la rescisibn fuere por
\}8 justa causa, desde ya hacemos renuncia expresa e 1-
\\\’;) rrevocable a cualquier derecho o accifn que surgiere
3 \ de las mismas. Salvo en lo atinente a prestaciones
:ﬁ% yva efectuadas © a campramiscs adquiridos con an  io
3 ridad frente a terceros, siempre que se ajusten al
O chijeto del presente y/o Plan de Trabajo.
<

4
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15, Nos reservamos el derecho de rescin el contrato
por culpa del Gobierno de la Replblica Argentina,
en caso de falta de pago de los importes emergen—
tes de la contratacifn, en los plazos establecidos,
salvo que se tratare de erogaciones o gastos no a
probados por esa Secre fa de Informacién Plbli-
ca. No obstante lo expresado, nos avenimos, a que
previamente al ejercicio de ese derecho, debamos
intimar en forma fehaciente a esa Secre ia de In
formaci6n Plblica, por el t&rmino y bajo apercibi-
miento de lo dispuesto por el Art. 1204 del Co6digo
Civil, para que en el plazo de quince dias siguien
tes a nuestra intimacifn se proceda a subsanar el
incumplimiento.

16, Esa Secre ia podrd rescin el contrato por nues
tra culpa en los casos establecidos a ese efecto en
la legislacién argentina y especialmente cuando: a)
nosotros no cumplieramos fielmente las instruccio—
nes que nos impartan; b) cuando presen amos en
forma permanente y continuada gastos y erogaciones
que no estén previstas en el Plan de Trabajo, y no
hagan a las necesidades de lograr el cbjeto del con
trato; c¢) cuando en virtud e inhabilidad, incompe-
tencia, imprudencia en el ejercicio de nuestras obli
gaciones, nuestro accionar resul a perjudicial pa
ra los in eses de nuestro pais vy para la conse-
cucién de la contratacién.

[
~J

Constituimos daricilio especial para esta propuesta
y eventual aceptacién de wvuestra parte en Cerrito
520, Piso 2° de esta Capital, donde serén validas to
das las comunicaciones relacionadas con la contrata-
cibn.

18. Aceptamos la legislacién y jurisdiccién de los tribu
nales argentinos, con expresa renuncia a cualquier
otra legislacién, fuerc o jurisdiccidn.

//
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Serdn suficientes para dejar concer
tada la contratacifn, la notificacién del acto legal o
administrativo de aceptacidn por vuestra parte, y la aper
tura de la carta de crédito en la Sucursal de la ciudad
de Nueva York, del Banco de la Nacifén Argentina.

Saludamos a V.E. muy atentamente.

Horacio Alcides O'Donnell Béctor-Alejandro Del Piano
Socio Gerente / /S'ocio Gerente
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Buenos Aires, 2 de junio de 1976.

Al

Senhor SECRETARIO DE INFORMACION PUBLICA
Capitan de Navio Carlos Pablo Carpintero
Balcarce 50

S /D

De nuestra consideracifn:

Tenemos el agrado de igirnos a
usted con referencia a nuestra propuesta efectuada en fe
cha 8 de junio de 1975, relacionada con un plan de rela-
ciones pfiblicas y difusifn en el exterior, scbre la Repd
blica Argentina. -

Scbre el particular, expresamos que
1la mencionada propuesta, camprende como objeto principal,
el que se enuncia en el ANEXO 1) de la presente que pasa
a integrar parte de la misma.

En virtud de lo expuesto, sehalamos
que:

1. Todo lo expresado en la propuesta del 8 de junio de
1876, d entenderse que también se refiere a la pre
sente aclaracién a la misma, incluyéndose entre esos
aspectos, lo referente al precio, modalidades de pa-
go, etc.

2. Que el dbjeto principal de la propuesta del 8 de ju-
nio de 1976, lco constituye el emunciadc en el ANEXO 1),
circunstancia por la cual, esta empresa se comprome—
te a dar cumplimiento al mismo, como asimismo, a pre
sen el respectivo Plan de Trabajos, sobre dichos
objetivos, en el plazo mencionado en la cl&usula 9°
de la propuesta sehalada.

//
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3. Que la presente aclaratoria a la propuesta del 8 de
Jjunio de 1976, se hace a los efectos de preservar en
la m&xima medida, la seguridad del secreto de la pre
sente contratacifén. Por ello nos notificamos que en
caso de celebrarse el convenio sobre la presente pro
puesta; sus cléusulas tienen el caricter de secreto,

lo cual, la difusifn del mismo, de cualguier for
ma en que trascendiere del dmbito mis estrictamente
secreto y confidencial, determinard la aplicacidn por
parte de los tribunales argentinos, de las sanciones
que prevéen sus leyes sobre defensa y seguridad na-
cionales.

4. Que desde ya se deja establecido que cuando la Secre

fa de Informacidn PGblica, por cualquier comunica

cidén de cualquier naturaleza se refiera a la propuég

ta del 8 de junio de 1976, se es & refiriendo asi-
mismo a la presente aclaratoria.

Acampahamos a la presente la siguien
te documentacifn: a) antecedentes de esta empresa; b) -
nfmina de los socios ° ectivos de la misma; c¢) fotoco-

- pia autenticada del contrato social y d) fotocopia
autenticada del poder respectivo que justifica la perso-
nerfa del suscripto.

Saludamos a V.E. muy atentamente.

il VAV 2T o
Horacio Alcides O'DonnetT Héctor ejandro Del Piano
Socio Gerente Socio Gerente
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